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รายละเอยีดของหลกัสูตร 
หลกัสูตรควบวทิยาศาสตรมหาบณัฑติ 

สาขาวชิาการบริหารการตลาด 
(หลกัสูตรปรับปรุง พ.ศ.  2556) 

 
ช่ือสถาบันอุดมศึกษา  มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ 
วทิยาเขต/คณะ/ภาควชิา    ศูนย์ท่าพระจนัทร์ คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี 
 

ข้อมูลทัว่ไป 
 
1. ช่ือหลกัสูตร 

ภาษาไทย  : หลกัสูตรควบวทิยาศาสตรมหาบณัฑติ สาขาวชิาการบริหารการตลาด 
  ภาษาองักฤษ :   Integrated Program of Master of Science in Marketing  
       Management 
 
2. ช่ือปริญญาและสาขาวชิา 
 ภาษาไทย    ช่ือเตม็ วทิยาศาสตรมหาบณัฑิต (การบริหารการตลาด)      
 ช่ือย่อ  วท.ม. (การบริหารการตลาด) 
 ภาษาองักฤษ  ช่ือเตม็ Master of Science (Marketing Management)  
   ช่ือย่อ M.S. (Marketing Management) 
 
3. วชิาเอก (ไม่ม)ี 
 
4. จ านวนหน่วยกติทีเ่รียนตลอดหลกัสูตร 
  จ านวนหน่วยกติตลอดหลกัสูตร   36  หน่วยกติ 
 
5. รูปแบบของหลกัสูตร 
 5.1 รูปแบบ   
  หลกัสูตรระดบัปริญญาโท ศึกษา 1.5 ปี  
 5.2 ภาษาทีใ่ช้   
  ภาษาไทย 
 5.3 การรับเข้าศึกษา 
  รับนักศึกษาไทย หรือนักศึกษาต่างชาตทิีส่ามารถใช้ภาษาไทยได้เป็นอย่างดี 
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 5.4 ความร่วมมอืกบัสถาบันอืน่ 
 คณะพาณิชย์ฯ มข้ีอตกลงความร่วมมอืกบัสถาบนัอุดมศึกษาและองค์กรต่างประเทศ    หลายแห่งเช่น The 
University of Texas at Austin, New York University ประเทศสหรัฐ 
อเมริกา Bocconi University ประเทศอติาล ีEuropean Business School ประเทศเยอรมนี  
และ The University of New South Wales ประเทศออสเตรเลยี เป็นต้น 
 นอกจากนี ้คณะพาณิชย์ฯ ยงัเป็นสมาชิกของ PIM (Partnership in International Management) ซ่ึงเป็นความ
ร่วมมอืทางวชิาการของสถาบนัการศึกษาช้ันน าทางธุรกจิจากทัว่โลก เช่น Manchester Business School และ Warwick 
Business School ประเทศสหราชอาณาจกัร Copenhagen Business School ประเทศเดนมาร์ค Cornell University, Duke 
University และ UCLA Anderson School of Management ประเทศสหรัฐอเมริกา McGill University ประเทศแคนาดา 
เป็นต้น 
 ดงันั้น โครงการฯ จงึสามารถมกีจิกรรมความร่วมมอืทั้งทางด้านวชิาการและการแลกเปลีย่นนักศึกษากับสถาบัน
ดงักล่าวภายใต้การดูแลของคณะพาณิชย์ฯ 

 5.5 การให้ปริญญาแก่ผู้ส าเร็จการศึกษา 
  ให้ปริญญาเพยีงสาขาวชิาเดยีว 
 
6. สถานภาพของหลกัสูตรและการพจิารณาอนุมตั/ิเห็นชอบหลกัสูตร 

หลกัสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2556 ปรับปรุงจากหลกัสูตรควบบริหารธุรกจิบัณฑิต สาขาวชิาการจดัการธุรกจิแบบบูรณาการ 
และวทิยาศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวชิาการบริหารการเงนิ สาขาวชิาการบริหารการตลาดและสาขาวชิาการบริหารโลจสิตกิส์
และการปฏบิัตกิาร (หลกัสูตร พ.ศ. 2549)   

ก าหนดเปิดสอนในภาคการศึกษาที ่ 2  ปีการศึกษา 2556 
  ได้พจิารณากลัน่กรองโดยคณะกรรมการบริหารมหาวทิยาลยั ในการประชุมคร้ังที ่   5/2556     .     
  เมือ่วนัที ่    18     เดอืน      มนีาคม      พ.ศ.      2556   . 

ได้พจิารณากลัน่กรองโดยคณะอนุกรรมการสภามหาวทิยาลยัด้านหลกัสูตรและการจัดการศึกษา        ในการประชุมคร้ังที ่   
3/2556     .    เมือ่วนัที ่    2     เดอืน      เมษายน      พ.ศ.   2556   .   
ได้รับอนุมตั/ิเห็นชอบหลกัสูตรจากสภามหาวทิยาลยั ในการประชุมคร้ังที ่    4/2556          .                            

  เมือ่วนัที ่    29     เดอืน      เมษายน      พ.ศ.  2556          
 

7. ความพร้อมในการเผยแพร่หลกัสูตรทีม่คุีณภาพและมาตรฐาน 
  หลกัสูตรมคีวามพร้อมเผยแพร่คุณภาพและมาตรฐานตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดบัอุดมศึกษา   
      แห่งชาต ิปีการศึกษา  2558 
 
8. อาชีพทีส่ามารถประกอบได้หลงัส าเร็จการศึกษา 

8.1  ผู้บริหารด้านการตลาดในองค์กรภาครัฐและเอกชน 
8.2  นักวชิาการด้านการตลาด 
8.3  อาจารย์หรือวทิยากรด้านการตลาด ในสถาบันอดุมศึกษาและสถาบันการศึกษาอืน่ๆ 
8.4  เจ้าของธุรกจิทีม่คีวามช านาญด้านการตลาด 
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10. สถานทีจ่ดัการเรียนการสอน 
  คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์  ศูนย์ท่าพระจนัทร์  
 
11. สถานการณ์ภายนอกหรือการพฒันาทีจ่ าเป็นต้องน ามาพจิารณาในการวางแผนหลกัสูตร 
 11.1 สถานการณ์หรือการพฒันาทางเศรษฐกจิ 

 การพฒันาหลกัสูตรจะสอดคล้องกบัแผนพฒันาเศรษฐกจิและสังคมแห่งชาตฉิบับที ่11 (พ.ศ. 2555-2559) ที่

ก าหนดยุทธศาสตร์ข้อหนึ่งในด้านการพฒันาคนสู่สังคมแห่งการเรียนรู้ตลอดชีวติอย่างยัง่ยนื การปรับโครงสร้างเศรษฐกจิ

ให้เตบิโตอย่างมคุีณภาพ ประเทศมกีารพฒันาอย่างยัง่ยนืและการเน้นเร่ืองเสริมสร้าง ธรรมาภิบาลในทุกระดบัเพือ่การ

บริหารจดัการทีด่ขีองประเทศจงึส่ิงจ าเป็นทีต้่องเตรียมบุคลากรทีม่คีวามรู้ความสามารถในด้านธุรกจิบัญชีและมจีริยธรรม 

เพือ่ให้สนับสนุนต่อการพฒันาอย่างยัง่ยนื 

11.2 สถานการณ์หรือการพฒันาทางสังคมและวฒันธรรม 

 การวางแผนหลกัสูตรได้ค านงึถึงการเปลีย่นแปลงทางเศรษฐกจิ สังคม วฒันธรรมและธุรกจิ       ที่มกีาร

เปลีย่นแปลงอย่างรวดเร็วและต่อเนื่อง ซ่ึงท าให้วถิกีารด าเนินชีวติของประชาชนส่วนใหญ่ต้องเปลีย่นแปลงไป ดงันั้น

หลกัสูตรจงึถูกพฒันาขึน้เพือ่ให้สอดคล้องกบักระแสการเปลีย่นแปลงดงักล่าว      ในยุคโลกไร้พรมแดนทางธุรกจิจงึมคีวาม

จ าเป็นทีจ่ะต้องมนีักบญัชีมอือาชีพทีม่คีวามเข้าใจถึงแนวทางการเปลีย่นแปลงนีท้ีจ่ะมส่ีวนช่วยในการช้ีน าและขับเคลือ่นให้

การเปลีย่นแปลงนีเ้ป็นรูปแบบทีส่อดคล้องและเหมาะสมกบัวถิีชีวติของสังคมไทยและเป็นประโยชน์ต่อการพฒันาทาง

สังคมและวฒันธรรม 

12. ผลกระทบจาก ข้อ 11.1  และ  11.2  ต่อการพฒันาหลกัสูตรและความเกีย่วข้องกบัพนัธกจิของสถาบัน 
 12.1 การพฒันาหลกัสูตร 

 ผลกระทบจากสถานการณ์ภายนอกมอีทิธิพลต่อการพัฒนาหลักสูตรจึงจ าเป็นต้องพัฒนาหลักสูตรในเชิงรุกที่มี
ศักยภาพและสามารถปรับเปลี่ยนได้ตามวิวัฒนาการของธุรกิจการตลาดและเพื่อรองรับการแข่งขันทางธุรกิจทั้งในและ
ต่างประเทศโดยการผลิตบุคลากรทางการตลาด ดังนั้นจึงจ าเป็นที่บุคลากรเหล่านี้ต้องมีความพร้อมที่จะปฏิบัติงานใน
วิชาชีพของตนได้ทันทีและมีศักยภาพสูงในการพัฒนาตนเองให้เข้ากับลักษณะงานทั้งด้านวิชาการและวิชาชีพ รวมถึง
ความเข้าใจในผลกระทบของธุรกิจการตลาดที่มีต่อสังคมและประเทศชาติโดยต้องปฏิบัติตนอย่างมืออาชีพ มีคุณธรรม
และจริยธรรม ซ่ึงเป็นไปตามนโยบายและวสัิยทศัน์ของมหาวทิยาลยัในด้านทีมุ่่งสู่ความเป็นเลิศทางวิชาการและการวิจัย
รวมทั้งการผลติบัณฑิตทีเ่ก่งและดี 

 12.2 ความเกีย่วข้องกบัพนัธกจิของสถาบัน 
 ผลกระทบจากสถานการณ์หรือการพฒันาทางสังคมและวฒันธรรมที่มีต่อพันธกิจมหาวิทยาลัยที่มุ่งสู่ความเป็น
เลศิทางวชิาการและการวจิยั และมุ่งธ ารงปณิธานในการสร้างมหาบัณฑิตทีเ่ก่งและดี เนื่องจากวิชาการด้านการตลาดเป็น
รากฐานที่ส าคัญของธุรกิจ ซ่ึงมีผลต่อการพัฒนาประเทศอย่างมาก อาจส่งผลให้พฤติกรรมและค่านิยมของนักศึกษา
เปลีย่นไป ดงันั้นการพฒันาหลกัสูตรจงึต้องเน้นและส่งเสริมการเรียนการสอนทีค่ านึงถึงคุณธรรม จริยธรรมทางวิชาชีพ 
โดยใส่ใจถึงผลกระทบต่อผู้บริโภคทั้งในแง่เศรษฐกิจ ธุรกิจ สังคม และวัฒนธรรมไทย โดยยังคงการใช้องค์ประกอบทาง
ความรู้ทีท่นัสมยัและคุ้มค่า และปรับเปลีย่นตามสภาวการณ์ปัจจุบันได้เป็นอย่างด ี
 
 



 4 

13. ความสัมพนัธ์กบัหลกัสูตรอืน่ทีเ่ปิดสอนในคณะ/ภาควชิาอืน่ของสถาบัน  
13.1 รายวชิาในหลกัสูตรทีเ่ปิดสอนให้วทิยาลยั/คณะ/ภาควชิา/หลกัสูตรอืน่ต้องมาเรียน  

รหัสวชิา  ช่ือวชิา                                                                หน่วยกติ 
(บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 

บต.601 
MM601 

การจดัการการตลาด  
Marketing Management   

3 (3–0–9) 
 

บต.602 
MM602 
บต.613 
MM613 
 

ระบบสารสนเทศทางการตลาดเพือ่การตดัสินใจ 
Marketing Information Systems for Decision Making 
การจดัการช่องทางการจดัจ าหน่าย 
Distribution Channel Management 
  

3 (3–0–9) 
 

3 (3–0–9) 
 

 

13.2 การบริหารจดัการ 
       เป็นความร่วมมอืระหว่างโครงการวิศวกรรมศาสตร์และการจดัการเชิงธุรกจิ (EBM) หลกัสูตรวศิวกรรมศาสตร

มหาบัณฑิต กบัคณะพาณิชยศาสตร์และการบญัชี โดยน าวชิาดงักล่าวข้างต้น ไปเปิดสอนให้กบันักศึกษาของโครงการวศิวฯ   
 

 
ข้อมูลเฉพาะของหลกัสูตร 

 
1. ปรัชญา ความส าคญั และวตัถุประสงค์ของหลกัสูตร 
 1.1 ปรัชญา 

 หลกัสูตรควบวทิยาศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวชิาการบริหารการตลาด มุ่งเน้นการศึกษาวชิาการบริหารการตลาด
อย่างบูรณาการ เพือ่ตอบสนองความต้องการทีเ่พิม่ขึน้ตลอดเวลาของภาคธุรกจิ ซ่ึงก าลงัแสวงหามหาบัณฑิตด้านการตลาด
ผู้ที่สามารถสร้างคุณค่าให้กับสินค้าและบริการและสามารถผลิตผลงานวิจัยด้านการตลาดเพื่อสร้างเคร่ืองมือใหม่ๆ ทาง
การตลาดและตอบสนองปัญหาทางการตลาดจากภาคธุรกิจ  ตลอดจนสามารถส่ือสารและน าเสนอคุณค่าดังกล่าวต่อ
ผู้บริโภค  องค์กร  และสังคม   มหาบัณฑิตของหลักสูตรฯ ที่ส าเร็จการศึกษาได้รับการจ้างงานอยู่ในองค์กรทั้งที่เป็นภาค
รัฐวสิาหกจิและเอกชนขนาดใหญ่ รวมถึงการเป็นผู้ประกอบการ ทั้งนี ้หลักสูตรของโครงการฯ มุ่งเน้นองค์ประกอบหลัก 4 
ด้าน ดงันีค้อื 
1. การมีวิสัยทัศน์ด้านโลกาภิวัตน์ (Global Orientation) แต่ละวิชาของหลักสูตรฯ ได้รับการออกแบบเพื่อให้ผู้เรียนมี

วิสัยทัศน์ที่กว้างไกลในระดับโลก   ทั้ งการพัฒนาองค์ความรู้จากอาจารย์ผู้สอนที่มาจากหลากหลายสถาบันช้ันน า 
นอกจากนีห้ลกัสูตรทีป่รับปรุงใหม่ในคร้ังนี ้ ยงัได้มกีารพฒันาวชิาทางด้านให้ความรู้เกีย่วกบัสถิตแิละการวิจัยซ่ึงจะเป็น
ประโยชน์อย่างมากกับนักศึกษา ในการได้เรียนรู้และสัมผัสด้านกลยุทธ์การตลาด  การด าเนินงานจริงทางการตลาดที่
แตกต่างไปในบริบทของอุตสาหกรรมต่างๆ  ตลอดจนปัญหาและโอกาสทางการตลาดที่เกิดขึ้นจากการแข่งขันและการ
จดัหาวตัถุดบิและทรัพยากรจากตลาดโลก  นอกจากนีน้ักศึกษายงัจะมโีอกาสได้พบปะแลกเปลีย่นความคดิเห็นกบัผู้บริหาร
ระดบัสูงจากองค์กรต่างๆ  อันจะน ามาซ่ึงการเพิ่มวิสัยทัศน์ทางการตลาด  การเรียนรู้แนวทางการแก้ไขปัญหาทางธุรกิจ  
และทีส่ าคญัยงัเป็นการสร้างแรงบันดาลใจให้กบันักศึกษาในการพฒันาบุคลิกภาพและทัศนคติจากผู้น าขององค์กรธุรกิจ
ระดบัโลก 
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2. การมีความคิดริเร่ิมสร้างสรรค์และนวัตกรรม (Creativity and Innovation) แต่ละวิชาของหลักสูตรฯ เน้น
ความส าคญัของความคดิสร้างสรรค์ และนวตักรรมด้านแนวคิดเชิงธุรกิจ และการน าไปประยุกต์ใช้อย่างมืออาชีพ 
ซ่ึงวิชาดังกล่าวจะมีการเน้นให้มีการคิดแผนการตลาดในเชิงสร้างสรรค์และคิดค้นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่สามารถ
ตอบสนองปัญหาให้กบักลุ่มลูกค้าเป็นอย่างด ี 

3.      การมทีกัษะในการแก้ปัญหา (Problem-Solving Skills) แต่ละวิชาของหลักสูตรฯ  ครอบคลุมองค์ประกอบที่เน้นให้
นักศึกษาน าความรู้และทกัษะมาใช้แก้ปัญหาทางการตลาดหรือเพือ่สร้างโอกาสทางการตลาดให้กบัธุรกจิได้   

4.      การมีความความสามารถในการท าวิจัยเชิงลึก (Advance Research) การศึกษาและท าวิจัยเชิงลึกด้านการตลาดเป็น
ข้อก าหนดทีน่ักศึกษาทุกคนในหลักสูตรฯ ต้องจัดท าเพื่อส าเร็จการศึกษา นักศึกษาต้องด าเนินการหาหัวข้อวิจัยที่
จะเป็นประโยชน์ต่อสังคมและต่อยอดทฤษฏีด้านการตลาด เพื่อสร้างองค์ความรู้ใหม่ ๆ ด้านการตลาดที่เป็น
ประโยชน์ต่อธุรกจิและสังคมได้ 

 

 1.2 วตัถุประสงค์ของหลกัสูตร 
  เพือ่ให้มหาบัณฑิตหลกัสูตรควบวทิยาศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวชิาการบริหารการตลาด มคีวามรู้ ความสามารถในด้าน
ต่าง ๆ ดงันี ้

1. มคีวามสามารถด้านวชิาการและการบริหารจดัการ ซ่ึงสามารถน าไปใช้ได้ในธุรกิจจริง โดยเฉพาะอย่างยิ่งในการ
แก้ปัญหาและการตดัสินใจทางธุรกจิ  โดยยดึหลกัการและวธีิปฏิบัตขิองการจดัการด้านธุรกจิ 

2. มีความสามารถในการสร้างโอกาสทางธุรกิจให้กับองค์กร โดยวิธีการที่สร้างสรรค์  มีประสิทธิภาพ  และ
ประสิทธิผล 

3. มคีวามสามารถในการท างานบริหารได้ดีทั้งในองค์กรภาครัฐและเอกชน โดยมีความรับผดิชอบต่อสังคม และมี
จริยธรรมสูง 



 6 

ระบบการจดัการศึกษา  การด าเนนิการ  และโครงสร้างของหลกัสูตร 
 
1. ระบบการจดัการศึกษา 
 1.1 ระบบ 
 ใช้ระบบการศึกษาแบบทวิภาค โดย 1 ปีการศึกษาแบ่งออกเป็น 2 ภาคการศึกษาปกติ 1 ภาคการศึกษาปกติมีระยะเวลา

ศึกษาไม่น้อยกว่า 15 สัปดาห์ และอาจเปิดภาคฤดูร้อนได้โดยใช้เวลาการศึกษา ไม่น้อยกว่า 8 สัปดาห์ แต่ให้เพิ่มช่ัวโมง
การศึกษาในแต่ละรายวชิาให้เท่ากบัภาคปกต ิภาคฤดูร้อนเป็นภาคการศึกษาทีไ่ม่บังคบั 

 1.2 การจดัการศึกษาภาคฤดูร้อน 
  มกีารจดัการศึกษาภาคฤดูร้อน ปีการศึกษาที ่2 ภาคฤดูร้อน  
 1.3 การเทยีบเคยีงหน่วยกติในระบบทวภิาค 
 - ไม่ม ี- 
    
2. การด าเนินการหลกัสูตร 
 2.1 วนั-เวลาในการด าเนินการเรียนการสอน  
   วนั – เวลาราชการปกต ิ   
   ภาคการศึกษาที ่1   เดอืนมถุินายน – ตุลาคม  
   ภาคการศึกษาที ่2   เดอืนพฤศจกิายน – กมุภาพนัธ์ 
   ภาคฤดูร้อน   เดอืนมนีาคม – พฤษภาคม 
 
 2.2 คุณสมบัตขิองผู้เข้าศึกษา 

1) ต้องเป็นผู้ส าเร็จการศึกษาหลักสูตรควบบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการธุรกิจแบบบูรณาการ  หรือ
หลกัสูตรควบบัญชีบัณฑติ สาขาวชิาการบญัชีธุรกจิแบบบูรณาการ โดยได้รับค่าระดบัเฉลีย่สะสมไม่ต า่กว่า 3.00 ในกรณีที่
ค่าระดบัเฉลีย่สะสมต า่กว่า 3.00 ต้องสอบผ่านการเข้าศึกษาต่อตามเกณฑ์ทีค่ณะฯ ก าหนด 

2) ต้องเป็นผู้มคุีณสมบัต ิตามข้อ 7 แห่งข้อบังคบัมหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ ว่าด้วย 
การศึกษาระดบับัณฑิตศึกษา พ.ศ. 2553 แก้ไขเพิม่เตมิถึงฉบับปัจจุบัน (ฉบบัที ่4) พ.ศ. 2555   
 

การคดัเลอืกผู้เข้าศึกษา 
  นักศึกษาที่ส าเร็จการศึกษา หลักสูตรควบบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการธุรกิจแบบบูรณาการ  หรือ
หลกัสูตรควบบัญชีบัณฑิต สาขาวชิาการบัญชีธุรกจิแบบบูรณาการ โดยได้รับค่าระดบัเฉลีย่สะสมไม่ต า่กว่า 3.00 สามารถศึกษา
ต่อในระดบัปริญญาโทได้โดยไม่ต้องผ่านกระบวนการสอบคดัเลอืก 
  ในกรณีทีน่ักศึกษาได้ค่าระดบัเฉลีย่สะสมต า่กว่า 3.00 และประสงค์จะศึกษาต่อระดับปริญญาโท จะต้องผ่านการ
สอบคดัเลอืกข้อเขียนและสอบสัมภาษณ์ตามเกณฑ์ทีค่ณะฯ ก าหนด 
 

 2.3 ปัญหาของนักศึกษาแรกเข้า 
   นักศึกษาแรกเข้าบางคนไม่มพีืน้ฐานความรู้ทางด้านการวจิยั ซ่ึงอาจจะท าให้มพีืน้ความรู้และ    

   ทกัษะในด้านดงักล่าวไม่เพยีงพอส าหรับการศึกษาระดบัปริญญาโท  
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 2.4 กลยุทธ์ในการด าเนินการเพือ่แก้ไขปัญหา/ข้อจ ากดัของนักศึกษาในข้อ 2.3 
 หลกัสูตรนีจ้งึจดัให้นักศึกษาแรกเข้าทุกคนต้องลงทะเบียนเรียนวชิาเสริมพืน้ฐานทางด้านการ 
  ท าวจิยั (1 วชิา ไม่นับหน่วยกติ) และต้องสอบผ่านวชิาดงักล่าวก่อนเร่ิมศึกษาภาคการศึกษาแรก   (ได้ขออนุมตัยิกเลกิ
วชิาเสริมพืน้ฐานในหลกัสูตร โดยให้มผีลบังคบัใช้กบันักศึกษาทีเ่ข้าศึกษาในระดบัปริญญาโท ปีการศึกษา 2557 เป็นต้น
ไป)  

  
      2.7 ระบบการศึกษา 
   แบบช้ันเรียน  
   แบบทางไกลผ่านส่ือส่ิงพมิพ์เป็นหลกั 
   แบบทางไกลผ่านส่ือแพร่ภาพและเสียงเป็นส่ือหลกั 
   แบบทางไกลทางอเิลก็ทรอนิกส์เป็นส่ือหลกั (E-learning) 
   แบบทางไกลทางอนิเตอร์เน็ต 
   อืน่ๆ (ระบุ) 
 

2.8  การเทยีบโอนหน่วยกติ  รายวชิาและการลงทะเบียนเรียนข้ามมหาวทิยาลยั  
- ไม่ม ี- 

   
3. หลกัสูตรและอาจารย์ผู้สอน 
 3.1 หลกัสูตร   
  3.1.1 จ านวนหน่วยกติรวมและระยะเวลาศึกษา   
   จ านวนหน่วยกติรวมตลอดหลกัสูตร    36  หน่วยกติ 

 ระยะเวลาศึกษา เป็นหลักสูตรแบบเต็มเวลา นักศึกษาต้องใช้ระยะเวลาการศึกษาตลอดหลักสูตรอย่างน้อย 3 
ภาคการศึกษาและอย่างมากไม่เกนิ 8 ภาคการศึกษา 
3.1.2 โครงสร้างหลกัสูตร  

  3.1.2.1 แผน ก แบบ ก2 (ศึกษารายวชิาและท าวทิยานิพนธ์)  
   1) วชิาเสริมพืน้ฐาน (ไม่นบัหน่วยกติ)    2 หน่วยกติ 
     2) วชิาบังคบั   24 หน่วยกติ 
    3) วทิยานิพนธ์   12 หน่วยกติ 
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   3.1.2.2 แผน ข (ไม่ท าวทิยานิพนธ์) 
   1) วชิาเสริมพืน้ฐาน (ไม่นบัหน่วยกติ)    2 หน่วยกติ 
     2) วชิาบังคบั    24 หน่วยกติ 
    3) วชิาเลอืก     6 หน่วยกติ 
    4) การค้นคว้าอสิระ     6 หน่วยกติ 
  
  3.1.3 รายวชิาในหลกัสูตร     

  รหัสวชิา 
รายวชิาในหลกัสูตรประกอบด้วย อกัษรย่อ 2 ตวั และเลขรหัส 3 ตวั โดยมคีวามหมายดงันี ้ 
อกัษรย่อ บต./MM หมายถึง รายวชิาทีเ่ปิดสอนในสาขาวชิาการบริหารการตลาด 
เลขหลกัหน่วย    หมายถึง  ล าดบัของวชิาในแต่ละกลุ่ม 
เลขหลกัสิบ    หมายถึง  กลุ่มหรือหมวดของลกัษณะวชิา   

เลข 0 - 1 หมายถึง  กลุ่มวชิาบังคบั 
เลข 2  หมายถึง  กลุ่มวชิาเลอืก 

เลขหลกัร้อย  หมายถึง  ระดบัของวชิา 
เลข 5  หมายถึง  วชิาเสริมพืน้ฐาน 
เลข 6  หมายถึง  วชิาปริญญาโทระดบัขั้นต้น 
เลข 7  หมายถึง  วชิาปริญญาโทระดบัขั้นสูง 
เลข 8  หมายถึง  วชิาวทิยานิพนธ์ 
 

  3.1.3.1  วชิาเสริมพืน้ฐาน (ไม่นับหน่วยกติ)  (ยกเลกิ) 
คณะกรรมการประจ าหลกัสูตรก าหนดให้นักศึกษาเรียนวชิาเสริมพืน้ฐานก่อนเปิดภาคแรกเพือ่เตรียมความพร้อมด้านการ

ประยุกต์แนวคดิสถิตเิพือ่การวจิยั เพือ่ศึกษาครอบคลุมถึงการกระจายตวั หลกัความน่าจะเป็น ตวัแปรสุ่มแบบไม่ต่อเนื่อง ตวัแปรสุ่ม
แบบต่อเนื่อง การแจกแจงของกลุ่มตวัอย่าง การประมาณค่าแบบช่วง การทดสอบสมมุตฐิานและสมการถดถอยแบบง่าย เป็นต้น ซ่ึง
รายวชิาดงักล่าว บังคบัให้นักศึกษาทุกคนต้องศึกษาและมผีลการสอบผ่านวชิาเสริมพืน้ฐาน จงึจะมสิีทธิศึกษารายวชิาอืน่ต่อไปใน
ระดบัปริญญาโท 
 
รหัสวชิา ช่ือวชิา        หน่วยกติ 
                        (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 
บต. 500   สถิตธุิรกจิเพือ่การวจิยัทางธุรกจิ       2 (2-0-6)   (ยกเลกิ) 
MM 500  Business Statistics for Business Research  
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 3.1.3.2  วชิาบังคบั  นักศึกษาทั้งแผน ก และแผน ข ต้องศึกษาวชิาบังคบัทั้ง 8 วชิา          รวม  24 หน่วยกติ  
รหัสวชิา ช่ือวชิา                    หน่วยกติ  
                       (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 
บต.601 
MM601 

การจดัการการตลาด  
Marketing Management   

3 (3–0–9) 

บต.602 
MM602 
บต.603 
MM603 

ระบบสารสนเทศทางการตลาดเพือ่การตดัสินใจ 
Marketing Information Systems for Decision Making 
โจทย์ทางการตลาดและจติวทิยาผู้บริโภค 
Marketing Problems and Consumer Psychology  

3 (3–0–9) 
 

3 (3–0–9) 
 

 
 
 

บต.611 
MM611 

การจดัการผลติภณัฑ์และตรายีห้่อ 
Product and Brand Management 

 3 (3–0–9)  

บต.612 
MM612 

การจดัการราคา และความสามารถในการท าก าไร 
Pricing and Profitability Management  

3 (3–0–9)  
 

บต.613 
MM613 

การจดัการช่องทางการจดัจ าหน่าย 
Distribution Channel Management  

3 (3–0–9)  

บต.614 
MM614 

การส่ือสารทางการตลาดแบบครบวงจร 
Integrated Marketing Communication  

3 (3–0–9)  

บต.711 
MM711 

กลยุทธ์ทางการตลาดเพือ่การแข่งขัน 
Competitive Marketing Strategy   

3 (3–0–9)  

    
           3.1.3.3 วชิาเลอืก  (นักศึกษา แผน ข)  จะต้องเลอืกศึกษารายวชิา  จ านวน 6 หน่วยกติ 
   จากรายวชิาดงัต่อไปนี ้
รหัสวชิา ช่ือวชิา                    หน่วยกติ  
                       (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 
บต.620       การจดัการโลจสิตกิส์       3 (3–0–9) 
MM620      Logistics Management  
บต.621       การจดัการโซ่อุปทาน      3 (3–0–9) 
MM621      Supply  Chain Management 
                  หรือ   วชิาการตลาดอืน่ๆ ทีเ่ปิดสอนในระดบัปริญญาโท ของคณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี 
มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์     
 
 3.1.3.4  การค้นคว้าอสิระ (ส าหรับนักศึกษา แผน ข)  
รหัสวชิา ช่ือวชิา                    หน่วยกติ  
บต. 719   การค้นคว้าอสิระ : โครงการด้านการตลาด         6   
MM 719   Independent Study: Project in Marketing  
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 3.1.3.5  วทิยานิพนธ์ (ส าหรับนักศึกษา แผน ก แบบ ก2)  
รหัสวชิา ช่ือวชิา                      หน่วยกติ  
บต. 800  วทิยานิพนธ์                12  
MM 800  Thesis   
  
 

3.1.4  แสดงแผนการศึกษา 
         วชิาเสริมพืน้ฐาน (ไม่นับหน่วยกติ)  
         ก าหนดให้นักศึกษาเรียนวชิาเสริมพืน้ฐานก่อนเปิดภาคแรกเพือ่เตรียมความพร้อมด้านสถิตแิละการวจิยัทางธุรกจิก่อนเข้า

ศึกษาในระดบัปริญญาโท   (ยกเลกิ) 
  

รหัสวชิา ช่ือวชิา                    หน่วยกติ 
(บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 

บต. 500     สถิตธุิรกจิเพือ่การวจิยัทางธุรกจิ (ไม่นับหน่วยกติ)                      2 (2-0-6)   (ยกเลกิ) 
MM 500     Business Statistics for Business Research  
 
 
 
 

ปีการศึกษาที ่1 

แผน ก แบบ ก 2 แผน ข 

ภาคเรียนที ่2 ภาคเรียนที ่2 
บต.601  การจดัการการตลาด                     3 หน่วยกติ บต.601  การจดัการการตลาด                    3 หน่วยกติ 
บต.602  ระบบสารสนเทศทางการตลาด

เพือ่การตดัสินใจ 
3 หน่วยกติ บต.602  ระบบสารสนเทศทางการตลาด

เพือ่การตดัสินใจ 
3 หน่วยกติ 

บต.603  โจทย์ทางการตลาดและจติวทิยา
ผู้บริโภค 

3 หน่วยกติ บต.603  โจทย์ทางการตลาดและจติวทิยา
ผู้บริโภค 

3 หน่วยกติ 

บต.611  การจดัการผลติภัณฑ์และตรายีห้่อ     3 หน่วยกติ บต.611  การจดัการผลติภัณฑ์และตรายีห้่อ     3 หน่วยกติ 

รวม   12 หน่วยกติ รวม   12 หน่วยกติ 
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ปีการศึกษาที ่2 

แผน ก แบบ ก 2 แผน ข 

ภาคเรียนที ่1 ภาคเรียนที ่1 
บต.612  การจดัการราคาและความสามารถใน

การท าก าไร 
3 หน่วยกติ บต.612  การจดัการราคาและความสามารถใน

การท าก าไร 
3 หน่วยกติ 

บต.613  การจดัการช่องทางการจดัจ าหน่าย     3 หน่วยกติ บต.613  การจดัการช่องทางการจดัจ าหน่าย     3 หน่วยกติ 
บต.614  การส่ือสารทางการตลาดแบบครบ

วงจร 
3 หน่วยกติ บต.614  การส่ือสารทางการตลาดแบบครบ

วงจร 
3 หน่วยกติ 

บต.711 กลยุทธ์ทางการตลาดเพือ่การ
แข่งขัน    

3 หน่วยกติ บต.711 กลยุทธ์ทางการตลาดเพือ่การ
แข่งขัน    

3 หน่วยกติ 

รวม   12 หน่วยกติ รวม   12 หน่วยกติ 

แผน ก แบบ ก 2 แผน ข 

ภาคเรียนที ่2  ภาคเรียนที ่2  
บต.800  วทิยานิพนธ์ 12 หน่วยกติ บต.719 การค้นคว้าอสิระ : โครงการด้าน

การตลาด 
6 หน่วยกติ                                   

  วชิาเลอืก    6 หน่วยกติ                                   

รวม   12 หน่วยกติ รวม   12 หน่วยกติ 

 
การสอบประมวลความรู้ (แผน ข) 
จดัสอบปีละ 3 คร้ัง ดงันี ้
รอบที ่1  ภาคการศึกษาที ่2 ปีการศึกษาที ่2 เดอืน ธันวาคม 
รอบที ่2   ภาคการศึกษาที ่2 ปีการศึกษาที ่2 เดอืน มนีาคม 
รอบที ่3  ภาคการศึกษาที ่2 ปีการศึกษาที ่2 เดอืน เมษายน 
 
3.1.5 ค าอธิบายรายวชิา 
บต. 500   สถิตธุิรกจิเพือ่การวจิยัทางธุรกจิ                        2 (2-0-6)   (ยกเลกิ) 
MM 500   Business Statistics for Business Research  

    พืน้ฐานและการประยุกต์แนวคดิสถิตธุิรกจิเพือ่การวจิยั หัวข้อทีศึ่กษาครอบคลุม การวดัแนวโน้มเข้าสู่ส่วนกลาง การวดั
การกระจายตวั หลกัความน่าจะเป็นตวัแปรสุ่มแบบไม่ต่อเนื่อง ตวัแปรสุ่มแบบต่อเนื่อง การแจกแจงของกลุ่มตวัอย่าง การประมาณ
ค่าแบบช่วง การทดสอบสมมตฐิาน และสมการถดถอยแบบง่าย 
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บต.  601   การจดัการการตลาด 3 (3-0-9) 
MM 601   Marketing Management        
 ขอบเขตความรับผดิชอบของผู้บริหารการตลาด  กระบวนการในการบริหารงานด้านการตลาดตั้งแต่การวเิคราะห์  การ
วางแผน การด าเนินการ และการควบคุมและประเมินผล ทั้งนี้โดยมุ่งเน้นการท าความเข้าใจกับพฤติกรรมของผู้ซื้อ และผู้บริโภค 
ตลอดจนการพฒันากลยุทธ์ และส่วนประสมทางการตลาดเพือ่ตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมายอย่างมีก าไรภายใต้ส านึก
ความรับผดิชอบต่อผู้บริโภค สังคม และส่ิงแวดล้อม  
  
บต.  602   ระบบสารสนเทศทางการตลาดเพือ่การตดัสินใจ 3 (3-0-9) 
MM  602   Marketing Information Systems for Decision Making    
     แนวคิด องค์ประกอบ และวิธีการที่ใช้ในการออกแบบระบบสารสนเทศที่มีเป้าหมายเพื่อตอบสนองการตัดสินใจที่
ส าคัญๆของผู้บริหารด้านการตลาด โดยครอบคลุมแหล่งข้อมูล วิธีการได้มาซ่ึงข้อมูล การวิเคราะห์และประมวลผลข้อมูล  การ
ออกแบบรายงานทีเ่หมาะสมกบัวตัถุประสงค์การใช้งานของผู้บริหารด้านการตลาดระดบัต่างๆ ทั้งนีโ้ดยมุ่งเน้นการใช้ประโยชน์จาก
เทคโนโลยสีารสนเทศประเภทต่างๆ 
 
บต.  603   โจทย์ทางการตลาดและจติวทิยาผู้บริโภค 3 (3-0-9) 
MM  603   Marketing Problems and Consumer Psychology   
      แนวคิดและหลักการในการวิเคราะห์และตีความปัญหาทางการตลาดและศึกษาทฤษฎีและแนวคิดทางด้านจิตวิทยา
ลูกค้า เพื่อออกแบบกลยุทธ์ทางการตลาดให้เหมาะสมและสามารถเข้าถึงโอกาสทางการตลาดและตอบสนองปัญหาลูกค้าได้อย่าง
แท้จริง 
 
บต.  611  การจดัการผลติภัณฑ์และตรายีห้่อ  3 (3-0-9) 
MM 611   Product and Brand Management       
    ขอบเขตความรับผดิชอบ และภาระหน้าที่ของผู้บริหารด้านการตลาดที่ดูแลผลิตภัณฑ์ และตรายี่ห้อ เนือ้หาครอบคลุม
วงจรชีวติผลติภัณฑ์ และกลยุทธ์ทีเ่หมาะสมในแต่ละช่วงชีวิต การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ การจัดการกลุ่มผลิตภัณฑ์ โดยมุ่งเน้นการ
ให้ความส าคญักบัการพฒันาตรายีห้่อทีม่คุีณค่าในสายตาลูกค้า รวมถึง วธีิการวดัมูลค่าของตรายี่ห้อ ตลอดจนกลยุทธ์ และวิธีการใน
การสร้าง รักษา และเพิ่มคุณค่าและมูลค่าของตรายี่ห้อ ทั้งนีโ้ดยค านึงถึงความสอดคล้องกับกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดด้าน
อืน่ๆ 
 
บต. 612   การจดัการราคาและความสามารถในการท าก าไร 3 (3-0-9) 
MM 612   Pricing and Profitability Management      
 ทฤษฎ ีหลกัการ และวิธีการในการก าหนด และเปลี่ยนแปลงระดับราคาที่มีความเหมาะสมกับสถานการณ์การแข่งขัน 
และสอดคล้องกบัส่วนประสมทางการตลาดด้านอืน่ ๆ ทั้งนีโ้ดยให้ความส าคญักบัการน าเคร่ืองมอื และวธีิการวเิคราะห์เชิงปริมาณมา
ใช้เพื่อการวิเคราะห์ผลกระทบจากระดับราคาที่ส่งผลต่อเนื่องไปยังงบประมาณทางการตลาด และความสามารถในการท าก าไรใน
ของธุรกจิ 
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บต. 613   การจดัการช่องทางการจดัจ าหน่าย 3 (3-0-9) 
MM 613   Distribution Channel Management       
             องค์ประกอบ รูปแบบ และการตัดสินใจเลือกช่องทางการจัดจ าหน่าย การออกแบบ และประสมประสานรูปแบบระบบการ
จัดจ าหน่ายที่มีความสอดคล้องกับส่วนประสมทางการตลาดด้านอื่น ๆ โดยให้ความส าคัญกับประสิทธิภาพในการจัดจ าหน่ายที่
สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายภายใต้ต้นทุนทีเ่หมาะสม นอกจากนีย้งัครอบคลุมรูปแบบความร่วมมอืในระบบช่องทางการจดัจ าหน่าย 
ตลอดจนเทคโนโลยสีมยัใหม่ทีส่ามารถน ามาใช้เพิม่พูนคุณภาพการจดัจ าหน่าย และระบบการแจกจ่ายตวัสินค้า 
 
บต. 614    การส่ือสารทางการตลาดแบบครบวงจร 3 (3-0-9) 
MM 614   Integrated Marketing Communication       

    หลักการ  และแนวทางในการส่ือสารทางการตลาดที่ประสมประสานเคร่ืองมือ และกิจกรรมส่งเสริมการตลาดทุก
รูปแบบทั้งการโฆษณา  การส่งเสริมการขาย  การประชาสัมพันธ์  การใช้พนักงานขาย  และกิจกรรมรูปแบบอื่นๆรวมถึงข้อมูล
ข่าวสารที่ผ่านส่ือทุกประเภท ให้อยู่ภายใต้แนวคิดที่ชัดเจนเดียวกันเพื่อประสิทธิภาพสูงสุดในการส่ือสาร และการใช้งบประมาณ 
ทั้งนีโ้ดยมุ่งให้เกดิความสอดคล้องกบัส่วนประสมทางการตลาดด้านอืน่ๆ 

 
บต.620     การจดัการโลจสิตกิส์  3 (3-0-9) 
MM 620   Logistics Management        
     บทบาท หน้าที่ และวิธีการตัดสินใจที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมโลจิสติกส์ รวมถึงการเช่ือมโยงกิจกรรมโลจิสติกส์ใน
ภาพรวม โดยมีรูปแบบที่ตอบสนองวัตถุประสงค์ของกิจการ รวมถึงการเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันโดยการบริหารความ
สมดุลของ การเลอืกท าเลทีต่ั้ง การบริหารสินค้าคงคลัง และการจัดการการขนส่ง โดยเน้นที่การลดต้นทุนโลจิสติกส์ และเพิ่มความ
พงึพอใจของลูกค้าเป็นส าคญั นอกจากนี ้ยงัครอบคลุมกฎหมาย ระเบียบและข้อบังคบัทีเ่กีย่วข้องกบัการจดัการการขนส่ง 
 
บต. 621    การจดัการโซ่อุปทาน 3 (3-0-9) 
MM 621   Supply Chain Management         
     แนวคิด และเคร่ืองมือที่ใช้ในการบริหารโซ่อุปทานเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับธุรกิจ ตลอดจนการน าแนวคิดไป
ประยุกต์ใช้เพือ่เพิม่ศักยภาพทางด้านการแข่งขันของธุรกจิ ทีส่อดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงความต้องการของผู้บริโภค และการจัด
กระบวนการผลติ เพือ่ตอบสนองความต้องการของลูกค้าให้เกดิประสิทธิภาพสูงสุด 
 
บต. 711   กลยุทธ์ทางการตลาดเพือ่การแข่งขัน      3 (3-0-9) 
MM 711   Competitive Marketing Strategy            แ น ว คิ ด 
และวิธีการในการก าหนดกลยุทธ์ และแผนปฏิบัติการทางการตลาด เพื่อสร้างความแตกต่าง และความได้เปรียบในการแข่งขันใน
สถานการณ์ต่างๆ โดยค านึงถึงความพร้อมและทรัพยากรของกิจการ ควบคู่กับสภาพแวดล้อมภายนอก โดยครอบคลุมเทคนิคการ
วิเคราะห์โครงสร้างของตลาด และสถานการณ์การแข่งขัน การเปรียบเทียบจุดยืนของกิจการและของคู่แข่งขัน ตลอดจนการ
เทยีบเคยีงกบัการปฏิบัตทิีด่ทีีสุ่ดในอุตสาหกรรม 
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แผน ข. (การค้นคว้าอสิระ)  
บต. 719   การค้นคว้าอสิระ : โครงการด้านการตลาด       6 หน่วยกติ 
MM 719   Independent Study: Project in Marketing      
     จดัท าโครงการทางด้านการตลาดในหัวข้อทีส่นใจ และได้รับความเห็นชอบ ภายใต้การดูแล และให้ค าปรึกษาจากอาจารย์
ที่ปรึกษา ทั้งนี ้โดยโครงการที่จัดท าต้องสะท้อนให้เห็นถึงความสามารถในการน าทฤษฎี และองค์ความรู้ต่างๆด้านการตลาดที่ได้
ศึกษามาประยุกต์ใช้ เพือ่ต่อยอดองค์ความรู้ หรือตอบปัญหาทีส่ าคญัๆ ทางการตลาดทีเ่ป็นประโยชน์กบัธุรกจิ และสังคมในวงกว้าง  
  
แผน ก.  (วทิยานิพนธ์) 
บต. 800    วทิยานิพนธ์         12 หน่วยกติ 
MM 800   Thesis          
      การสร้างโครงการวิจัยและการด าเนินการวิจัยอันก่อให้เกิดองค์ความรู้ใหม่ในสาขาการตลาดและน าเสนอวิทยานิพนธ์ 
การเขียนรายงานวจิยัเพือ่เผยแพร่ รวมถึงมจีริยธรรมในการท าวจิยัและจริยธรรมในการเผยแพร่ผลงาน 
  
3.1.6  ค าอธิบายรายวชิา (ภาษาองักฤษ) 
 
MM 500  Business Statistics for Business Research                                                                       2 (2-0-6)    (ยกเลกิ) 

    This course will introduce fundamental concepts and applications of business statistics as a research tool. The 
topics include measures of central tendency, measures of variability, probability rules, discrete random variables, 
continuous random variables, sampling distributions, confidence interval estimation, hypothesis testing, simple regression, 
etc.  
 
MM 601   Marketing Management       3 (3-0-9) 
  In this course students will learn about the remit of marketing managers and the marketing management 
process, comprising analysis, planning, operation, control and appraisal.  The focus will be on becoming familiar with 
buyer and consumer behaviour, strategy development and marketing mixes to profitably fulfil the demands of target 
markets while also keeping to the principles to responsibility towards consumers, society and the environment. 
 
MM 602   Marketing Information Systems for Decision Making 3 (3-0-9) 
      In this course students will learn about the concepts, components and methods used in marketing information 
systems with the goal of supporting the decision making of marketing managers.  The course covers sources and methods 
of data collection, data analysis and evaluation and designing reports that are suitable to be used by different levels of 
marketing managers.  The focus will be on using and benefiting from different types of marketing information systems 
technology. 
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MM 603   Marketing Problems and Consumer Psychology 3 (3-0-9) 
  The course provides concepts theories and frameworks that are employed to understand underlining 
consumer problems and motivations to consumption behaviors and identify marketing problems. Students are also 
trained different marketing Frameworks to satisfy unmet consumer’s needs and strategically solve marketing problems 
 
MM 611    Product and Brand Management      3 (3-0-9) 

     This course studies the responsibilities and duties of product and brand managers, covering product life 
cycles and suitable strategies for each stage of that life cycle, new product development and management of product 
ranges by focusing on the importance of developing brands that are valued by customers, how to measure brand value 
and strategies and methods to build, maintain and add value and worth to brands by considering the compatibility with 
other marketing mix strategies. 
 
MM 612    Pricing and Profitability Management     3 (3-0-9) 
 This course studies the theories, principles and methods in determining and changing pricing to suit a 
competitive situation and that is compatible with other marketing mix methods by using tools and quantitative analysis 
methods to analyse the continuous effects of pricing levels on marketing budgets and business profitability. 
 
MM 613    Distribution Channel Management     3 (3-0-9) 
 This course studies the elements, forms of and decisions on choosing distribution channels, design and 
grouping of distribution systems and models that are compatible with other marketing mix methods by placing 
importance on efficiency of distribution that is able to reach target groups within an appropriate cost.  In addition the 
course covers forms of cooperation within distribution channels, as well as modern technology that can be used to improve 
distribution quality and product distribution systems. 
 
MM 614    Integrated Marketing Communication     3 (3-0-9) 
               This course examines the principles and ways of marketing communication that combines and links all types of 
tools and marketing support activities, including advertising, sales promotions, use of sales staff and other forms of 
activities, as well as broadcasted information and news.  All these activities should be clearly conducted under the same 
concept to achieve maximum efficiency of communication and budget spending by striving for compatibility with other 
marketing mix methods. 
 
MM 620    Logistics Management       3 (3-0-9) 
               In this course students will learn about the impact, duties and methods of decision making in logistics 
management linking with overall logistical operations through formats that fulfill companies’ aims and increasing 
competitive ability by managing the balance of stock, choosing locations and inventory and transportation management. 
This is done by focusing on reducing logistical costs and increasing satisfaction of important customers.  In addition, the 
course also covers laws and regulations regarding transportation management. 
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MM 621    Supply Chain Management      3 (3-0-9) 
     This course studies the concepts and tools used in supply chain management to add value to business and 
applying concepts to increase competitive potential of businesses that is compatible with changing consumer demand.  
Also studied is production process setup that satisfies customer demand in the most efficient ways. 
 
MM 711    Competitive Marketing Strategy      3 (3-0-9) 
      In this course students will learn about concepts and methods of determining marketing strategies and action 
plans in order to stand out from the crowd and gain competitive advantage in various situations.  This will be done by 
considering preparedness of and availability of resources for firms together with the external state of affairs.  The course 
will cover techniques to analyse market structure and the level of competition, comparison of the stance of companies 
versus their competitors and drawing similarities to best practice in industry. 
 
MM 719    Independent Study: Project in Marketing     6 credits 
  Students will undertake study and complete a project in a marketing subject area of their own interest that is 
approved, supervised and under the guidance of an academic advisor.  The project must reflect a sound ability to apply 
different marketing theories and knowledge in order to push the boundaries of knowledge or to answer important 
marketing questions for the benefit of business and wider society. 
 
MM 800    Thesis 12 credits 
      Creating research proposal and research process that generate new knowledge in Marketing.  Writing and 
presenting thesis for publication with strong ethics practice.      

5. องค์ประกอบเกีย่วกบัประสบการณ์ภาคสนาม (การฝึกงาน หรือ การฝึกปฏบิัต)ิ     
- ไม่ม ี– 
 

5. ข้อก าหนดเกีย่วกบัการท าการศึกษาค้นคว้าอสิระหรือวทิยานิพนธ์  
 5.1 ค าอธิบายโดยย่อ 
  การค้นคว้าอสิระ ศึกษา และจดัท าโครงการทางด้านการตลาดในหัวข้อที่สนใจ และได้รับความเห็นชอบ ภายใต้การดูแล 

และให้ค าปรึกษาจากอาจารย์ทีป่รึกษา ทั้งนี ้โดยโครงการที่จัดท าต้องสะท้อนให้เห็นถึงความสามารถในการน าทฤษฎี และองค์
ความรู้ต่างๆด้านการตลาดที่ได้ศึกษามาประยุกต์ใช้ เพื่อต่อยอด องค์ความรู้ หรือตอบปัญหาที่ส าคัญๆทางการตลาดที่เป็น
ประโยชน์กบัธุรกจิ และสังคมในวงกว้าง  

    วทิยานิพนธ์  การสร้างโครงการวจิยัและการด าเนินการวจิยัอนัก่อให้เกดิองค์ความรู้ใหม่ในสาขา 
     การตลาดและน าเสนอวทิยานิพนธ์ การเขียนรายงานวจิยัเพือ่เผยแพร่ รวมถึงมจีริยธรรมในการท าวจิยัและ 
     จริยธรรมในการเผยแพร่ผลงาน 
 5.2 มาตรฐานผลการเรียนรู้ 

การค้นคว้าอสิระ นักศึกษามคีวามรู้ความเข้าใจการจดัท าข้อเสนอโครงการโดยได้รับความเห็นชอบจากอาจารย์ที่ปรึกษา
รวมทั้งมีความพร้อมในการปฏิบัติงานจริงและสามารถประเมินความคืบหน้าในการท างานตามแผนที่วางไว้ สามารถน า
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ข้อเสนอโครงการ มาจดัท าให้สมบูรณ์ตามขอบเขตทีไ่ด้เสนอไว้ และตอบค าถามทีเ่กีย่วกับหลักการ ทฤษฎี และการปฏิบัติจริง
ของผลงานของตนได้ พร้อมทั้งน าไปประยุกต์ใช้ได้อย่างถูกต้อง 

วทิยานิพนธ์ นักศึกษามคีวามรู้ความเข้าใจในกระบวนการวิจัย สามารถท าการวิจัยเพื่อใช้ในการแก้ปัญหาทางการตลาด
โดยได้รับความเห็นชอบจากอาจารย์ที่ปรึกษา พร้อมทั้งสามารถน าเสนอผลการวิจัย และเผยแพร่ผลการวิจัยได้อย่างถูกต้อง
และมจีริยธรรม  

 5.3 ช่วงเวลา 
  การค้นคว้าอสิระ  ภาคการศึกษาที ่2  ปีการศึกษาที ่2 
  วทิยานิพนธ์  ภาคการศึกษาที ่2  ปีการศึกษาที ่2 
 5.4 จ านวนหน่วยกติ 
  การค้นคว้าอสิระ  6  หน่วยกติ 
  วทิยานิพนธ์  12 หน่วยกติ 
 5.5 ข้อก าหนดการท าวทิยานิพนธ์  การค้นคว้าอสิระ  และการสอบประมวลความรู้ 
 5.5.1  การท าวทิยานิพนธ์ (แผน ก แบบ ก2)   

(1) นักศึกษาจะจดทะเบียนท าวิทยานิพนธ์ได้ เมื่อศึกษารายวิชามาแล้วไม่น้อยกว่า 2 ภาคการศึกษาปกติ และ
จะต้องมหีน่วยกติสะสมไม่น้อยกว่า 12 หน่วยกติ โดยมค่ีาระดบัเฉลี่ยสะสมไม่ต า่กว่า 3.00 

(2) นักศึกษาสามารถท าวทิยานิพนธ์เป็นภาษาไทยหรือภาษาองักฤษ 
(3) หลังจากจดทะเบียนท าวิทยานิพนธ์แล้ว นักศึกษาต้องเสนอเค้าโครงวิทยานิพนธ์ต่อคณะกรรมการบริหาร

หลักสูตรฯ เพื่อให้คณบดีคณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี แต่งตั้งอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ และ
กรรมการวิทยานิพนธ์ อย่างน้อย 3 คน ซ่ึงจะให้ค าแนะน านักศึกษา รวมทั้งสอบเค้าโครงวิทยานิพนธ์ และ
สอบวทิยานิพนธ์ 

(4) อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ให้เป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับบัณฑิตศึกษาของส านักงาน
คณะกรรมการการอุดมศึกษา 

 5.5.2  การสอบวทิยานิพนธ์ (แผน ก แบบ ก2)   
(1) อาจารย์ผู้สอบวิทยานิพนธ์ ให้เป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับบัณฑิตศึกษาของส านักงาน

คณะกรรมการการอุดมศึกษา 
(2) นักศึกษาจะสอบวทิยานิพนธ์ได้เมือ่สอบภาษาต่างประเทศผ่านแล้ว 
(3) การสอบวิทยานิพนธ์ ให้เป็นไปตามระเบียบและข้อบังคับของมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ และการสอบ

วทิยานิพนธ์ทีจ่ะได้ผลระดบั S(ใช้ได้) ต้องได้มตเิป็นเอกฉันท์จากคณะกรรมการสอบวทิยานิพนธ์ 
 5.5.3  การค้นคว้าอสิระ ( แผน ข)    

(1) นักศึกษาตามหลักสูตร แผน ข จะจดทะเบียนท าการค้นคว้าอิสระได้ เมื่อศึกษารายวิชามาแล้วไม่น้อยกว่า 2 
ภาคการศึกษาปกต ิและจะต้องมหีน่วยกติสะสมไม่น้อยกว่า 12 หน่วยกติ โดยมค่ีาระดบัเฉลีย่สะสมไม่ต า่กว่า 
3.00 

(2) นักศึกษาสามารถท าการค้นคว้าอสิระเป็นภาษาไทยหรือภาษาองักฤษ 
(3) หลังจากจดทะเบียนท าการค้นคว้าอิสระแล้ว นักศึกษาต้องเสนอเค้าโครงการค้นคว้าอิสระต่อคณะ

กรรมการบริหารหลักสูตรฯ เพื่อให้คณบดีคณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี แต่งตั้งอาจารย์ที่ปรึกษาการ
ค้นคว้าอิสระ และกรรมการการค้นคว้าอิสระ อย่างน้อย 2 คน ซ่ึงจะให้ค าแนะน านักศึกษา รวมทั้งสอบเค้า
โครงการค้นคว้าอสิระ และสอบการค้นคว้าอสิระ 
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(4) อาจารย์ที่ปรึกษาการค้นคว้าอิสระ และกรรมการสอบการค้นคว้าอิสระ ให้เป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐาน
หลกัสูตรระดบับัณฑิตศึกษาของส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา 

 5.5.4  การสอบประมวลความรู้ ( แผน ข)      
(1) การสอบประมวลความรู้ด้วยการสอบข้อเขียน และ/หรือการสอบปากเปล่า นักศึกษามีสิทธิสอบประมวล

ความรู้ได้เมือ่นักศึกษาสอบผ่านวชิาบังคบั 8 วิชา 24 หน่วยกิต อยู่ในฐานะช้ันปีที่ 2 ภาคการศึกษาที่ 2 โดยมี
ค่าระดบัเฉลีย่สะสมไม่ต า่กว่า 3.00 

(2) หลักสูตรฯ จะเปิดสอบประมวลความรู้ ปีการศึกษาละ 3 คร้ัง โดยคณบดีคณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี 
เป็นผู้แต่งตั้งคณะกรรมการสอบประมวลความรู้ 

(3) นักศึกษาจะต้องสอบประมวลความรู้ให้ได้ระดับ P (ผ่าน) ภายใน 3 คร้ัง  มิฉะนั้นจะถูกถอนช่ือออกจาก
ทะเบียนนักศึกษา 

5.6 การเตรียมการ 
1) นักศึกษาจะได้รับค าแนะน าอย่างเป็นทางการในขณะทีน่ักศึกษาอยู่ในฐานะช้ันปีที่ 2 โดยนักศึกษาสามารถเลือกท า

โครงการตามทีส่นใจ 
2) นักศึกษาพจิารณาหัวข้อทีต่นเองสนใจ หาข้อมูลและทาบทามอาจารย์ที่ปรึกษาที่มีความเช่ียวชาญและสนใจหัวข้อ

โครงการนั้นๆ โดยหลกัสูตรฯ อาจแนะน ารายช่ืออาจารย์ทีป่รึกษา และด าเนินการช่วยประสานงาน 
5.7 กระบวนการประเมนิผล 

 การค้นคว้าอสิระ/การท าวทิยานิพนธ์ 
1) นักศึกษาแจ้งความจ านงสอบการค้นคว้าอิสระ/การท าวิทยานิพนธ์ โดยยื่นแบบฟอร์มขอสอบ        (ที่โครงการฯ

ก าหนด) ก่อนช่วงสอบประมาณ 2 สัปดาห์ 
2) นักศึกษาสอบโครงร่าง/รายงานฉบับสมบูรณ์ วิทยานิพนธ์/การค้นคว้าอิสระต่ออาจารย์ที่ปรึกษา และอาจารย์

คณะกรรมการ ผู้สอบวทิยานิพนธ์/การค้นคว้าอสิระ ซ่ึงคณะกรรมการผู้สอบวทิยานิพนธ์ และการค้นคว้าอสิระนั้น
ให้เป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐานหลกัสูตรระดบับัณฑิตศึกษาของส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา 

3) แก้ไขโครงร่าง/รายงานฉบับสมบูรณ์วิทยานิพนธ์/การค้นคว้าอิสระตามค าแนะน าของคณะกรรมการให้แล้วเสร็จ 
และจัดส่งให้คณะกรรมการรับรองงานภายใน 2 สัปดาห์ นับจากวันที่สอบเสร็จ พร้อมทั้งจัดส่งรายงานฉบับ
สมบูรณ์ทีไ่ด้ลงนามเรียบร้อยแล้วให้กบัโครงการฯ พร้อมทั้งไฟล์งาน 

4) ในการสอบการค้นคว้าอสิระนั้น ถ้านักศึกษาสอบไม่ผ่านต้องลงทะเบียนลกัษณะวชิาการค้นคว้าอสิระใหม่ 
5) การประเมนิผลการค้นคว้าอสิระ หรือ วทิยานิพนธ์ เป็นไปตามเกณฑ์ของมหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ โดยการวัดผล

แบ่งเป็นสองระดบั คอื S (ใช้ได้) และระดบั U (ใช้ไม่ได้) หน่วยกติทีไ่ด้จะไม่น ามาค านวณค่าระดบัเฉลีย่ 
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หลกัเกณฑ์ในการประเมนิผลนักศึกษา
 
1. กฎระเบียบหรือหลกัเกณฑ์ในการให้ระดบัคะแนน (เกรด) 

 การวดัผล ให้เป็นไปตามข้อบังคบัมหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ ว่าด้วยการศึกษาระดบับัณฑิตศึกษา  
พ.ศ. 2553 แก้ไขเพิม่เตมิถึงฉบับปัจจุบัน (ฉบับที4่) พ.ศ. 2555   ดงันี ้

1.1 การวดัผลการศึกษาแบ่งเป็น 9 ระดบั มช่ืีอและค่าระดบัต่อหนึ่งหน่วยกติดงัต่อไปนี้ 
 
 
 

1.2 การนับหน่วยกติทีไ่ด้จะนับรวมเฉพาะหน่วยกติลกัษณะวชิาที่นักศึกษาได้ค่าระดับ S (ใช้ได้) หรือระดับไม่ต ่ากว่า C 
เท่านั้น รายวชิาทีน่ักศึกษาได้ค่าระดบัต า่กว่า C ไม่ว่าจะเป็นรายวชิาบังคบัหรือรายวชิาเลอืกให้น ามาค านวณค่าระดับ
เฉลีย่ส าหรับภาคการศึกษานั้นและค่าระดบัเฉลีย่สะสมทุกคร้ังไป 

1.3 นักศึกษาที่ได้ระดับ U (ใช้ไม่ได้) หรือระดับต ่ากว่า C ในรายวิชาใดที่เป็นรายวิชาบังคับในหลักสูตร จะลงทะเบียน
ศึกษาซ ้าในรายวิชานั้นได้อีกเพียง 1 คร้ัง และคร้ังหลังนีจ้ะต้องได้ค่าระดับ S หรือระดับไม่ต ่ากว่า C มิฉะนั้นจะถูก
ถอนช่ือออกจากทะเบียนนักศึกษา 

รายวชิาทีไ่ด้ค่าระดบัตามความในวรรคแรกนั้น หากเป็นรายวชิาเลอืก นักศึกษาอาจจะลงทะเบียนศึกษาซ ้าใน
รายวชิานั้นอกี หรืออาจจะลงทะเบียนศึกษารายวชิาเลอืกอืน่แทนกไ็ด้ 

นักศึกษาทีไ่ด้ค่าระดบัไม่ต า่กว่า C ในรายวชิาใด ไม่มสิีทธิจดทะเบียนศึกษาซ ้าในรายวชิานั้นอกี  
1.4 การวดัผลวทิยานิพนธ์/การค้นคว้าอสิระ  แบ่งเป็น 2 ระดบั คอื ระดบั S (ใช้ได้) และระดบั U  (ใช้ไม่ได้) วิทยานิพนธ์/

การค้นคว้าอสิระทีไ่ด้ระดบั S จงึจะนับว่าสอบผ่านและต้องได้รับมติ   เอกฉันท์จากกรรมการสอบและหน่วยกิตที่ได้
จะไม่น ามาค านวณค่าระดบัเฉลีย่ 

1.5 การวัดผลวิชาเสริมพืน้ฐาน การสอบประมวลความรู้ และการสอบภาษาต่างประเทศ แบ่งเป็น 2 ระดับคือ ระดับ P 
(ผ่าน) และ ระดบั N (ไม่ผ่าน) และไม่นับหน่วยกติ 

1.6 เงือ่นไขอืน่ๆ ให้เป็นไปตามข้อบังคับของมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ว่าด้วยการศึกษาระดับบัณฑิตศึกษา พ.ศ. 2553 
แก้ไขเพิม่เตมิถึงฉบับปัจจุบัน (ฉบับที4่) พ.ศ. 2555    

2. กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษา 
2.1 การทวนสอบผลการเรียนรู้ขณะนักศึกษายงัไม่ส าเร็จการศึกษา 

 การทวนสอบในระดบัรายวชิาอาจมกีระบวนการทีแ่ตกต่างกนัไปตามแผนการสอนและวตัถุประสงค์ทีก่ าหนดไว้
ซ่ึงอาจประกอบด้วย การสอบข้อเขียน งานรายบุคคล หรืองานกลุ่มทีม่อบหมาย เป็นต้น โดยก าหนดให้ระบบการทวนสอบ
ผลสัมฤทธ์ิการเรียนรู้ของนักศึกษาเป็นส่วนหนึ่งของระบบการประกนัคุณภาพภายในของสถาบันอุดมศึกษาที่ต้องท าความ
เข้าใจตรงกนัทั้งสถาบันและน าไปด าเนินการจนบรรลุผลสัมฤทธ์ิซ่ึงผู้ประเมนิภายนอกจะต้องสามารถตรวจสอบได้ 

2.2 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้หลงัจากนักศึกษาส าเร็จการศึกษา 
 การก าหนดกลวิธีการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ของนักศึกษาหลังส าเร็จการศึกษาท าได้โดยการส ารวจ
และการศึกษาวจิยัสัมฤทธิผลของการประกอบอาชีพของบัณฑิตและน าผลวิจัยที่ได้ย้อนกลับมาปรับปรุงกระบวนการการ
เรียนการสอนและหลักสูตรแบบครบวงจร รวมทั้งการประเมินคุณภาพหลักสูตรและหน่วยงาน โดยการวิจัยอาจจะ
ด าเนินการดงัตวัอย่างต่อไปนี ้

ระดบั A A - B + B B - C - C D F 

ค่าระดบั 4.00 3.67 3.33 3.00 2.67 2.33 2.00 1.00 0.00 
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(1) ภาวะการได้งานท าของมหาบัณฑิต ประเมนิจากมหาบัณฑิตแต่ละรุ่นทีจ่บการศึกษาในด้านของระยะเวลาใน
การหางานท า ความเห็นต่อความรู้ ความสามารถ ความมัน่ใจของมหาบัณฑิต ในการประกอบการงานอาชีพ 

(2) การตรวจสอบจากผู้ประกอบการโดยการขอเข้าสัมภาษณ์ หรือการส่งแบบสอบถาม เพื่อประเมินความพึง
พอใจในมหาบัณฑิตทีจ่บการศึกษาและเข้าท างานในสถานประกอบการนั้นๆ ในคาบระยะเวลาต่างๆ เช่น ปีที ่
1 ปีที ่5 เป็นต้น 

(3) การประเมนิต าแหน่ง และ/หรือ ความก้าวหน้าในสายงานของมหาบัณฑิต 
(4) การประเมนิจากสถานศึกษาอื่น โดยการส่งแบบสอบถามหรือสอบถามเมื่อมีโอกาส ในระดับความพึงพอใจ

ในด้านความรู้ ความพร้อม และคุณสมบัติด้านอื่นๆ ของมหาบัณฑิตที่ส าเร็จการศึกษาและเข้าศึกษาเพื่อ
ปริญญาทีสู่งขึน้ ในสถานศึกษานั้นๆ 

(5) การประเมินจากมหาบัณฑิตที่ไปประกอบอาชีพในแง่ของความพร้อมและความรู้จากสาขาวิชาที่เรียนรวมทั้ง
วิชาอื่นๆ ที่ก าหนดในหลักสูตร ที่เกี่ยวเนื่องจากการประกอบอาชีพของมหาบัณฑิต รวมทั้งเปิดโอกาสให้เสนอ
ข้อคดิเห็นในการปรับหลกัสูตรให้ดยีิง่ขึน้ด้วย 

(6) ความเห็นจากผู้ทรงคุณวุฒิจากภายนอก ที่มาประเมินหลักสูตร หรือเป็นอาจารย์พิเศษ ต่อความพร้อมของ
นักศึกษาในการเรียน และคุณสมบัติอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการเรียนรู้ และการพัฒนาองค์ความรู้ ของ
นักศึกษา 

(7) ผลงานของนักศึกษาทีจ่ะวดัเป็นรูปธรรมได้ อาทเิช่น จ านวนรางวลัทางสังคมและวชิาชีพ, จ านวนทีศึ่กษาต่อ
ในระดบัสูงขึน้ไป, จ านวนการไปร่วมเผยแพร่ผลงานในการสัมมนาทางวชิาการและจ านวนผลงานทีต่พีมิพ์ 
 

3. เกณฑ์การส าเร็จการศึกษาตามหลกัสูตร 
 คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี จะเสนอช่ือนักศึกษาขออนุมัติปริญญาจากสภามหาวิทยาลัยหลังจากที่ได้ตรวจสอบ
เงือ่นไขดงัต่อไปนีค้รบถ้วนแล้ว คอื 

3.1 ได้ศึกษาและสอบผ่านลกัษณะวชิาต่างๆ ครบตามโครงสร้างหลกัสูตร และมหีน่วยกติสะสมไม่น้อยกว่า 36 หน่วย
กติ 

3.2 ได้ค่าระดบัเฉลีย่สะสมไม่ต า่กว่า 3.00 (จากระบบ 4 ระดบัคะแนน) 
3.3 ได้ระดบั P (ผ่าน) ในการศึกษาวชิาเสริมพืน้ฐาน 
3.4 ได้ระดบั P (ผ่าน) ในการสอบภาษาต่างประเทศ ตามเกณฑ์ที่มหาวิทยาลัยก าหนด หรือ ศึกษาและสอบผ่านวิชา 

มธ. 005 ภาษาองักฤษ 1 และ มธ. 006 ภาษาองักฤษ 2 
3.5 ได้ระดบั P (ผ่าน) ในการสอบประมวลความรู้ (ส าหรับนักศึกษาแผน ข)  
3.6 ได้ระดับ S (ใช้ได้)  ในการสอบวิทยานิพนธ์ โดยการสอบปากเปล่าขั้นสุดท้ายโดยคณะกรรมการที่คณะ

พาณิชยศาสตร์และการบัญชีแต่งตั้ง และน าวทิยานิพนธ์ทีพ่มิพ์และเยบ็เล่มเรียบร้อยแล้ว มามอบให้มหาวทิยาลยั
ตามระเบียบ (ส าหรับนักศึกษาแผน ก) 

3.7 ผลงานวทิยานิพนธ์จะต้องได้รับการตีพิมพ์ หรืออย่างน้อยด าเนินการให้ผลงานหรือส่วนหนึ่งของผลงานได้รับ
การยอมรับให้ตพีมิพ์ในวารสารหรือส่ิงพมิพ์ทางวชิาการ หรือ เสนอต่อที่ประชุมวิชาการที่มีรายงานการประชุม 
(Proceeding) (ส าหรับนักศึกษา แผน ก แบบ ก2) 

3.8 ได้ระดบั S (ใช้ได้) ในการสอบวชิาการค้นคว้าอสิระ (ส าหรับนักศึกษาแผน ข) 
3.9 ต้องส่งบทความสารนิพนธ์หรือการค้นคว้าอิสระให้คณะ เพื่อพิจารณาส่งไปตีพิมพ์ในวารสารหรือส่ิงพิมพ์ทาง

วชิาการ หรือเสนอต่อทีป่ระชุมวชิาการทีม่รีายงานการประชุม Proceeding (ส าหรับนักศึกษา แผน ข) 
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3.10 ต้องปฏิบัตติามเงือ่นไขอืน่ๆ ที่คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี และมหาวทิยาลยั 
ธรรมศาสตร์ก าหนดและต้องเป็นไปตามข้อบังคบัของมหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ ว่าด้วยการศึกษาระดบั
บัณฑิตศึกษา พ.ศ. 2553 แก้ไขเพิม่เตมิถึงฉบับปัจจุบัน (ฉบับที4่) พ.ศ. 2555     
 

 


